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DE EMPRESAS E RESPONSABILIDADE SOCIAL

PROGRAMA RESPONSABILIDADE SOCIAL EMPRESARIAL NA MIDIA 2011
PROPOSTA DE PATROCINIO

“Dificil saber se é a sociedade democrdtica que eleva os ideais da comunicagéo ou
se é a comunicag¢do que abre os canais para a prdtica da democracia.”

(Revista Pagina 22, edi¢do de junho/2008)
1. Contexto do Programa

Em 2000, apenas dois anos apds a criagdo do Instituto Ethos de Empresas e
Responsabilidade Social, surgiu a necessidade de iniciar um trabalho estratégico com os chamados
“agentes indutores” do movimento de responsabilidade social empresarial: jornalistas e
estudantes universitarios. No caso da imprensa, o foco era mobilizar profissionais para a
abordagem deste assunto nos respectivos veiculos; além de reconhecer os melhores trabalhos
jornalisticos produzidos. Assim, surgiu a Rede Ethos de Jornalistas e o Prémio Ethos de
Jornalismo. Ao longo destes 10 anos de atuagdo, a Rede realizou seminarios em varios estados do
Brasil; langou uma série de publicagdes especiais para jornalistas — inclusive os primeiros
indicadores de responsabilidade social para o setor de jornais — criou um comité consultivo com
profissionais de grande credibilidade na area; disponibilizou um site
(www.ethos.org.br/rsenamidia) e promoveu cinco debates sobre pauta e gestdo sustentdvel no

ambito da Conferéncia Internacional do Instituto Ethos. J4 o Prémio reconheceu, durante oito
edi¢cbes, os melhores trabalhos produzidos sobre RSE nas categorias: jornal, revista,
fotojornalismo, radio, televisdo e internet. Mais de 2.700 reportagens foram inscritas,
contemplando casos exitosos ou denuncias, e abordando os sete temas dos Indicadores Ethos. De
acordo com os jornalistas finalistas e premiados, a iniciativa foi um reconhecimento fundamental
para impulsionar ndo somente o tema como também suas carreiras em seus respectivos veiculos
de comunicagao.

O balango que fazemos do Programa RSE na Midia nestes ultimos 10 anos nos traz a
sensa¢do de que muitos avangos foram obtidos, ja que como resultados diretos ou indiretos: o
tema hoje ja faz parte de cadernos e sec¢Bes especiais de muitos veiculos de comunicagdo no
Brasil; os profissionais que construiram suas trajetdrias cobrindo RSE passaram a ter espacos fixos
nos meios em que atuam, sdo porta-vozes e mediadores em diversos eventos e reconhecidos por
premiagdes jornalisticas. E, em muitos casos, a imprensa foi fundamental para estimular as
empresas a sair do discurso e ir para a pratica, incorporando de fato os dilemas e as oportunidades
de uma gestdo sustentavel.

No campo internacional, ambas as estratégias foram reconhecidas por sete paises da
América Latina (Argentina, Bolivia, Colémbia, Equador, Nicaragua, Paraguai, Peru) como



fundamentais para envolver os jornalistas locais com o tema. Nosso esforco tem sido o de trocar
experiéncias com as organizacGes sediadas nestes paises a partir do que aprendemos nestes 10
anos. Redes e prémios estdo sendo desenvolvidos de maneira a mobilizar os jornalistas para o
assunto. Tais avangos demonstram o quanto o papel da midia tem sido significativo para a
evolugcdo do movimento de responsabilidade social empresarial.

2. Estratégias para os préoximos anos

O Instituto Ethos de Empresas e Responsabilidade Social, apds uma rodada de consultas
iniciada em 2008 com empresas associadas, conselho, equipe de trabalho e parceiros, vai
direcionar a sua estratégia central para a constru¢io de uma economia inclusiva, verde e
responsavel. Este reposicionamento requer o envolvimento de uma série de organizagbes e
lideres para elaborar e desenvolver uma agenda de mobilizagdo social para uma nova economia. E
além de impactar todos os projetos e atividades, também agrega duas outras dimensdes em
relagdo ao trabalho que foi realizado nos ultimos 10 anos: a construgao de uma visao de futuro do
pais e a mobilizagdo das forcas de mudanga, a partir da combinagdo entre a agao voluntaria e a
decorrente de regulamentagao.

A partir destas consideragOes, e também levando-se em conta o prdprio cenario da
industria de comunicagdo hoje, marcado por uma série de transformacgbes (como o advento das
redes e midias sociais), apresentamos a nova proposta de trabalho do Programa RSE na Midia
para 2011. Tal proposta tem como objetivo:

1) Contribuir para o avango na cobertura sobre RSE e sustentabilidade, a partir da visdo
de que para os préximos 10 anos, diante das oportunidades que o tema contempla,
aliadas ao agravamento das questdes climaticas, estas sdo questdes que precisam ser
transversais nos veiculos de comunicagdo;

2) Incorporar os jornalistas como um publico fundamental para contribuir com a
construgcdo de uma economia inclusiva, verde e responsavel, criando ferramentas que
possibilitem a comunicagdo, a interacdo e a reflexdo a respeito das diferentes
questdes que envolvem a sustentabilidade;

3) Interagir com as mudancas que estdo afetando a industria de comunicagdo,
considerando novas formas de produzir e difundir informages e as mudancas nos
habitos de informacdo e de cultura. Contemplar a descentralizagdo; o didlogo; a
interatividade e a inovagdo como pressupostos para esta nova fase.

3. Proposta de patrocinio
Nome (programa/projeto/atividade): Programa Responsabilidade Social Empresarial na Midia
Area responsavel: Comunicagdo/Mobilizagdo

Objetivo: Mobilizagdo de jornalistas e comunicadores para contribuir com a constru¢do de uma
economia inclusiva, verde e responsavel.



Publico-alvo: jornalistas (radio, televisdo, jornal, revista, internet); blogueiros e especialistas no

assunto.

Vigéncia: abril/2011 a mar¢o/2012

Resultados esperados:

- Iniciar uma cultura de didlogo virtual e de colaboragdo entre os participantes;
- Sistematizar assuntos e captar tendéncias;

- Estimular a abordagem da sustentabilidade como um tema transversal;

-Levantar criticas, dilemas, oportunidades e vantagens para os temas que envolvem a
sustentabilidade;

-Ter a imprensa como uma parceira para fazer avancar o movimento de responsabilidade social
empresarial.

Entregas:

1) Uma area de contetdo online para jornalistas que retna informacgGes sistematizadas sobre
responsabilidade social empresarial/sustentabilidade e que permita interagdo entre os
profissionais que estiverem cadastrados.

2) Realizagdo de novas edi¢cdes do Seminario de Sustentabilidade para Jornalistas, evento de
dois dias que propde o aprofundamento da discussdo sobre sustentabilidade na pauta
jornalistica.

¢ Valor total do Programa: 500.000,00 (quinhentos mil Reais), sendo :
- 200.000,00 (duzentos mil Reais): apoio Institucional
- 03 cotas de 100.000,00 (cem mil Reais): a captar

Contrapartidas:

- Insercdo da logomarca da empresa na area de conteldo, que sera acessada por um publico
qualificado e terd conteudo especifico sobre sustentabilidade;

- Inser¢do/ mencdo a logomarca/nome da empresa nos materiais elaborados para o Seminario de
Sustentabilidade para Jornalistas;

- Insercdo/mencdo a logomarca/nome da empresa em press releases, convite e outras pecas de
comunicagdo elaboradas para o Programa.

Caso tenha interesse em patrocinar este programa, por favor entre em contato conosco. Estamos
a disposicdo para uma reunido ou para quaisquer esclarecimentos.
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