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MOSTRA + Conferéncia Internacional
DE TECNOLOGIAS Empresas e Responsabilidade Social
SUSTENTAVEIS 2009 Sio Paulo Brasil

SOCIAL+AMBIENTAL+ECONOMICO

PROPOSTA DE PATROCINIO

COTAS
DIAMANTE PRATA
3 cotas de 4 cotas de 6 cotas de 6 cotas de
500 mil cada | 250 mil cada | 150 mil cada | 75 mil cada

PROJETOS ENVOLVIDOS

Conferéncia Internacional 2009
Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009




CATEGORIA DIAMANTE

Principais diferenciais da categoria Diamante em relacdo a categoria Ouro:

Ambientacéo e distribuicdo de | Distribuicéo de 1 Aplicacéo da Local de Numero de
brindes em 1 dos almocgos da brinde para logomarca na bolsa destaque para | inscricdes
Conferéncia Internacional palestrantes em 1 dos do participante da montagem de concedidas para a
2009 para aproximadamente dias da Conferéncia Conferéncia estande Conferéncia
1.600 pessoas Internacional 2009 Internacional 2009 Internacional
(entre os dias 12 e 14 2009
de maio
PRE-EVENTO

Concessao de 13 inscri¢des para a Conferéncia Internacional 2009 para participantes da empresa patrocinadora (além
da concessao de inscricdo para até dois assessores de imprensa);

Espaco no hotsite da Conferéncia Internacional 2009 para 2 boletins com matérias jornalisticas de assuntos
relacionados a temas discutidos na Conferéncia e com os quais a empresa também lida. Esses momentos levardo a
chancela do patrocinador;

Aplicacdo da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, nas 2 edi¢cdes de malas diretas
impressas, para divulgacdo da Conferéncia Internacional 2009, em portugués (com tiragem de 10 mil exemplares cada);

Aplicacao da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, nas 2 edi¢cdes de malas diretas
eletrdnicas, para divulgagao da Conferéncia Internacional 2009, em inglés e espanhol para envio do Instituto Ethos a
sua base de contatos dos assessores de imprensa da empresa patrocinadora;

Aplicacao da logomarca da empresa (com hiperlink), em tamanho proporcional a cota de patrocinio, na homepage e
secbes internas do hotsite da Conferéncia Internacional 2009 e da Mostra de Tecnologias Sustentaveis (em verséo
trilinglie portugués, inglés e espanhol);

Aplicacao da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, em no minimo 10 edi¢bes de e-
mail marketing para divulgacéo segmentada da Conferéncia Internacional 2009 (em verséo trilinglie portugués, inglés e
espanhol);

Aplicacdo da logomarca da empresa, nos press releases de divulgagao da Conferéncia Internacional 2009 e da Mostra de
Tecnologias Sustentaveis 2009 para jornalistas do Brasil, América Latina, Estados Unidos e outros paises;

Aplicacdo da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, nas 2 edi¢cdes de malas diretas
impressas, para divulgagao da Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009, em portugués;

Aplicacdo da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, em 2 edi¢des de e-mail marketing
para divulgagao da Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009 (em verséo trilinglie portugués, inglés e espanhol);

Aplicacdo de logomarca da empresa, em tamanho proporcional & cota de patrocinio, no convite impresso para entrada
na Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009;

Aplicacdo de logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, no convite eletronico para entrada
na Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009;

300 convites para entrada na Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009.

EVENTO

Ambientacao e distribuicdo de brindes em 1 dos almocos da Conferéncia Internacional 2009 para aproximadamente
1.600 pessoas;

Distribuicdo de 1 brinde para palestrantes em 1 dos dias da Conferéncia Internacional 2009 (entre os dias 12 e 14 de
maio).



Aplicacdo da logomarca na bolsa do participante da Conferéncia Internacional 2009;
Insercdo de brindes ndo alimenticios na bolsa do participante da Conferéncia Internacional 2009;

Disponibilizacéo de espago para montagem de estande, no tamanho proporcional a cota de patrocinio, em local de
destaque no espac¢o da Conferéncia Internacional 2009 a ser definido pela organizagdo do evento;

Exibicdo de logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, nos locais de exposi¢cdo e no
auditério da Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009;

Mencédo ao nome da empresa patrocinadora durante a cerimdnia de abertura;

Depoimento de 15 segundos do presidente a ser exibido nos momentos de ambientacéo das plenarias e mesas redondas
da Conferéncia Internacional 2009;

Aplicacdo da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, nos banners expostos durante a
Conferéncia Internacional 2009;

Aplicacdo de logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, no guia do participante da
Conferéncia Internacional 2009;

Aplicacdo da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, no guia do visitante exclusivo da
Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009;

Aplicacao da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, no formulario da pesquisa de
opinido sobre a Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009 que sera aplicada no local (em versdo trilinglie portugués,
inglés e espanhol).

POS-EVENTO

Insercéo do depoimento de 15 segundos do presidente (conforme determinado pela empresa) na area de patrocinadores
do hot site da Conferéncia Internacional 2009;

Aplicacdo de logomarca da empresa, em tamanho proporcional & cota de patrocinio, na newsletter on-line da
Conferéncia Internacional 2009 e da Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009 (em versao trilinglie portugués, inglés e
espanhol).



CATEGORIA OURO

Principais diferenciais da categoria Ouro em relacdo a categoria Prata

Intervencéo cultural de organizac¢des da Espaco no hotsite da Conferéncia Numero de inscri¢des
sociedade civil, de no maximo 20 minutos, Internacional 2009 para 1 boletim com concedidas para a
durante um 1 coffee break da Conferéncia matéria jornalistica de assunto relacionado Conferéncia
Internacional 2009 entre os dias 13 e 14 de a temas discutidos na Conferéncia e com os Internacional 2009
maio (aprovado mediante avaliacdo do comité quais a empresa também lida. Este

executivo da ClI 2009) momento levara a chancela do

patrocinador

PRE-EVENTO

Concessao de 6 inscri¢Bes para a Conferéncia Internacional 2009 para participantes da empresa patrocinadora (além da
concessao de inscri¢cdo para até dois assessores de imprensa);

Espaco no hotsite da Conferéncia Internacional 2009 para 1 boletim com matéria jornalistica de assunto relacionado a
temas discutidos na Conferéncia e com os quais a empresa também lida. Este momento levara a chancela do
patrocinador;

Aplicacdo da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, nas 2 edi¢cdes de malas diretas
impressas, para divulgacdo da Conferéncia Internacional 2009, em portugués (com tiragem de 10 mil exemplares cada);

Aplicacao da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, nas 2 edi¢cdes de malas diretas
eletrdnicas, para divulgagao da Conferéncia Internacional 2009, em inglés e espanhol para envio do Instituto Ethos a
sua base de contatos dos assessores de imprensa da empresa patrocinadora;

Aplicacao da logomarca da empresa (com hiperlink), em tamanho proporcional a cota de patrocinio, nas se¢cées
internas do hotsite da Conferéncia Internacional 2009 e da Mostra de Tecnologias Sustentaveis (em verséao trilinglie
portugués, inglés e espanhol);

Aplicacdo da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, em no minimo 10 edi¢bes de e-
mail marketing para divulgacéo segmentada da Conferéncia Internacional 2009 (em verséo trilinglie portugués, inglés e
espanhol);

Aplicacdo da logomarca da empresa, nos press releases de divulgagdo da Conferéncia Internacional 2009 e da Mostra de
Tecnologias Sustentaveis 2009 para jornalistas do Brasil, América Latina, Estados Unidos e outros paises;

Aplicacao da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, nas 2 edi¢cdes de malas diretas
impressas, para divulgagdo da Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009, em portugués;

Aplicacdo da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, em 2 edi¢des de e-mail marketing
para divulgagao da Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009 (em verséo trilinglie portugués, inglés e espanhol);

Aplicacao de logomarca da empresa, em tamanho proporcional & cota de patrocinio, no convite impresso para entrada
na Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009;

Aplicacdo de logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, no convite eletronico para entrada
na Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009;

150 convites para entrada na Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009.

EVENTO

Intervencéo cultural de organizac®es da sociedade civil, de no maximo 20 minutos, durante um 1 coffee break da
Conferéncia Internacional 2009 entre os dias 13 e 14 de maio (aprovado mediante avaliacdo do comité executivo da Cl
2009);

Disponibilizacéo de espaco para montagem de estande, no tamanho proporcional a cota de patrocinio, no espago da
Conferéncia Internacional 2009 a ser definido pela organizacdo do evento;



Exibicdo de logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, nos locais de exposi¢cdo e no
auditério da Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009.

Insercdo de brindes ndo alimenticios na bolsa do participante da Conferéncia Internacional 2009;
Mencgdo ao nome da empresa patrocinadora durante na cerimonia de abertura;

Depoimento de 15 segundos do presidente a ser exibido nos momentos de ambientacéo das plenéarias e mesas redondas
da Conferéncia Internacional 2009;

Aplicacao da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, nos banners expostos durante a
Conferéncia Internacional 2009;

Aplicacao de logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, no guia do participante da
Conferéncia Internacional 2009;

Aplicacdo da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, no guia do visitante exclusivo da
Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009;

Aplicacdo da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, no formulario da pesquisa de
opinido sobre a Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009 que sera aplicada no local (em verséo trilinglie portugués,
inglés e espanhol).

POS-EVENTO

Insercao do depoimento de 15 segundos do presidente (conforme determinado pela empresa) na area de patrocinadores
do hot site da Conferéncia Internacional 2009;

Aplicacdo de logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, na newsletter on-line da
Conferéncia Internacional 2009 e da Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009 (em verséao trilinglie portugués, inglés e
espanhol);



CATEGORIA PRATA

Principais diferenciais da categoria Prata em relacdo a categoria Bronze

Espaco no hotsite da Conferéncia Internacional 2009 para 1 Numero de inscri¢des
boletim com matéria jornalistica de assunto relacionado a concedidas para a
temas discutidos na Conferéncia e com o0s quais a empresa Conferéncia

também lida. Este momento levara a chancela do patrocinador | Internacional 2009

Contrapartidas
PRE-EVENTO

Concessao de 4 inscri¢Bes para a Conferéncia Internacional 2009 para participantes da empresa patrocinadora (além da
concessao de inscricdo para até dois assessores de imprensa);

Espaco no hotsite da Conferéncia Internacional 2009 para 1 boletim com matéria jornalistica de assunto relacionado a
temas discutidos na Conferéncia e com o0s quais a empresa também lida. Este momento levara a chancela do
patrocinador;

Aplicacdo da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, nas 2 edi¢cdes de malas diretas
impressas, para divulgacdo da Conferéncia Internacional 2009, em portugués (com tiragem de 10 mil exemplares cada);

Aplicacao da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, nas 2 edi¢cdes de malas diretas
eletronicas, para divulgacédo da Conferéncia Internacional 2009, em inglés e espanhol para envio do Instituto Ethos a
sua base de contatos dos assessores de imprensa da empresa patrocinadora;

Aplicacdo da logomarca da empresa (com hiperlink), em tamanho proporcional a cota de patrocinio, nas secdes
internas do hotsite da Conferéncia Internacional 2009 e da Mostra de Tecnologias Sustentaveis (em verséo trilingie
portugués, inglés e espanhol);

Aplicacao da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, em no minimo 10 edi¢Ges de e-
mail marketing para divulgacdo segmentada da Conferéncia Internacional 2009 (em versao trilingiie portugués, inglés e
espanhol).

Aplicacdo da logomarca da empresa, nos press releases de divulgacdo da Conferéncia Internacional 2009 e da Mostra de
Tecnologias Sustentaveis 2009 para jornalistas do Brasil, América Latina, Estados Unidos e outros paises;

Aplicacdo da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, nas 2 edi¢cdes de malas diretas
impressas, para divulgagao da Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009, em portugués;

Aplicacdo da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, em 2 edi¢des de e-mail marketing
para divulgagao da Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009 (em verséo trilinglie portugués, inglés e espanhol);

Aplicacao de logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, no convite impresso para entrada
na Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009;

Aplicacao de logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, no convite eletronico para entrada
na Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009;

100 convites para entrada na Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009.

EVENTO

Disponibilizacéo de espaco para montagem de estande, no tamanho proporcional a cota de patrocinio, no espago da
Conferéncia Internacional 2009 a ser definido pela organizacdo do evento;

Exibicdo de logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, nos locais de exposicdo e no
auditério da Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009.

Insercdo de brindes ndo alimenticios na bolsa do participante da Conferéncia Internacional 2009;



Menc&o ao nome da empresa patrocinadora durante na cerimdnia de abertura;

Depoimento de 15 segundos do presidente a ser exibido nos momentos de ambientacéo das plenérias e mesas redondas
da Conferéncia Internacional 2009;

Aplicacdo da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, nos banners expostos durante a
Conferéncia Internacional 2009;

Aplicacdo de logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, no guia do participante da
Conferéncia Internacional 2009;

Aplicacao da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, no guia do visitante exclusivo da
Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009;

Aplicacao da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, no formulario da pesquisa de
opinido sobre a Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009 que sera aplicada no local (em verséo trilinglie portugués,
inglés e espanhol).

POS-EVENTO

Insercdo do depoimento de 15 segundos do presidente (conforme determinado pela empresa) na &rea de patrocinadores
do hot site da Conferéncia Internacional 2009;

Aplicacao de logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, na newsletter on-line da
Conferéncia Internacional 2009 e da Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009 (em versao trilinglie portugués, inglés e
espanhol).



@ CATEGORIA BRONZE
Contrapartidas

PRE-EVENTO

Concessao de 2 inscri¢des para a Conferéncia Internacional 2009 para participantes da empresa patrocinadora (além da
concessao de inscricdo para até dois assessores de imprensa);

Aplicacdo da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, nas 2 edi¢cdes de malas diretas
impressas, para divulgacdo da Conferéncia Internacional 2009, em portugués (com tiragem de 10 mil exemplares cada);

Aplicacdo da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, nas 2 edi¢cdes de malas diretas
eletronicas, para divulgacédo da Conferéncia Internacional 2009, em inglés e espanhol para envio do Instituto Ethos a
sua base de contatos dos assessores de imprensa da empresa patrocinadora;

Aplicacdo da logomarca da empresa (com hiperlink), em tamanho proporcional a cota de patrocinio, nas secdes
internas do hotsite da Conferéncia Internacional 2009 e da Mostra de Tecnologias Sustentaveis (em versédo trilingie
portugués, inglés e espanhol);

Aplicacao da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, em no minimo 10 edi¢Ges de e-
mail marketing para divulgacdo segmentada da Conferéncia Internacional 2009 (em versao trilingiie portugués, inglés e
espanhol);

Aplicacdo da logomarca da empresa, nos press releases de divulgacdo da Conferéncia Internacional 2009 e da Mostra de
Tecnologias Sustentaveis 2009 para jornalistas do Brasil, América Latina, Estados Unidos e outros paises;

Aplicacdo da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, nas 2 edi¢cdes de malas diretas
impressas, para divulgagao da Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009, em portugués;

Aplicacdo da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, em 2 edi¢des de e-mail marketing
para divulgagao da Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009 (em verséo trilinglie portugués, inglés e espanhol);

Aplicacdo de logomarca da empresa, em tamanho proporcional & cota de patrocinio, no convite impresso para entrada
na Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009;

Aplicacao de logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, no convite eletronico para entrada
na Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009;

50 convites para entrada na Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009;

EVENTO

Disponibilizacdo de espaco para montagem de estande em espaco coletivo para patrocinadores de cotas BRONZE, no
tamanho proporcional a cota de patrocinio, no espaco da Conferéncia Internacional 2009 a ser definido pela
organizacéo do evento;

Exibicdo de logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, nos locais de exposi¢cdo e no
auditorio da Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009.

Insercao de brindes ndo alimenticios na bolsa do participante da Conferéncia Internacional 2009;
Mencédo ao nome da empresa patrocinadora durante na cerimdnia de abertura;

Depoimento de 15 segundos do presidente ou a ser exibido nos momentos de ambientacdo das plenarias e mesas
redondas da Conferéncia Internacional 2009;

Aplicacdo da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, nos banners expostos durante a
Conferéncia Internacional 2009;

Aplicacédo de logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, no guia do participante da
Conferéncia Internacional 2009;



Aplicacdo da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, no guia do visitante exclusivo da
Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009;

Aplicacao da logomarca da empresa, em tamanho proporcional a cota de patrocinio, no formulario da pesquisa de
opinido sobre a Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009 que sera aplicada no local (em versdo trilinglie portugués,
inglés e espanhol).

POS-EVENTO

Insercéo do depoimento de 15 segundos do presidente (conforme determinado pela empresa) na area de patrocinadores
do hot site da Conferéncia Internacional 2009;

Aplicacdo de logomarca da empresa, em tamanho proporcional & cota de patrocinio, na newsletter on-line da
Conferéncia Internacional 2009 e da Mostra de Tecnologias Sustentaveis 2009 (em versao trilinglie portugués, inglés e
espanhol).



